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Introduction 
 

 
En 2011, Laurence (la brune) et Eve (la blonde), deux amies bientôt rejointes par Julie 
(brune également), créent l’entreprise de prêt-à-porter Blune. Leurs produits, 
comprenant des vêtements et des accessoires, s’adressent principalement aux 
femmes ainsi qu’aux enfants de 2 à 12 ans. Le nom de la marque, Blune, est la 
contraction en forme de clin d'œil de “brune” et “blonde”, en référence à ses 
créatrices. Elles définissent leur proposition innovante comme du ‘’Poetic Design’’ 
pour les mamans et leurs enfants, revisitant des classiques de la mode avec une 
touche de légèreté, de poésie et d’humour, offrant ainsi à leur clientèle le sentiment 
d’appartenance à une communauté. 
 
Les produits de la marque sont fabriqués au Portugal et Blune dispose d’un point de 
vente à Paris qui fait également office de Show-room. Cependant elle distribue 
également ses produits via un réseau de partenaires sur l’ensemble de la France et 
dans le monde entier, ainsi que grâce à son site e-commerce et à sa présence sur 
certains réseaux sociaux. 
 
Pour garantir une communication en ligne cohérente tout en ciblant de nouveaux 
clients et fidélisant ceux déjà acquis, il est essentiel de mettre en place une stratégie 
éditoriale solide. Pour répondre à ce besoin, la question clé est la suivante : comment 
assurer une communication professionnelle, engageante, cohérente et attractive via 
les canaux les plus pertinents, tout en mettant en avant les valeurs de la marque 
Blune ?  
Pour répondre à cette interrogation, nous avons décidé de réaliser une analyse des 
besoins de la marque et un benchmark de la stratégie éditoriale de 4 entreprises du 
prêt-à-porter (Blune incluse). 
Cela nous permettra de mieux comprendre la stratégie éditoriale à développer et de 
créer une charte éditoriale, ainsi que son déploiement sur divers supports de 
communication. 
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I/ Analyse du besoin 
 

 
Blune ressent actuellement le besoin de se structurer et avoir une charte éditoriale 
est essentielle pour plusieurs raisons cruciales. Tout d'abord, celle-ci garantit une 
cohérence dans la communication en définissant clairement les orientations, les 
valeurs et la tonalité à adopter. Cela permet d'éviter les incohérences ou les messages 
contradictoires qui pourraient nuire à l'image de la marque. 
 
Ensuite, elle guide la création de contenu en définissant les sujets, les thèmes et les 
types de publications à privilégier, facilitant ainsi la planification éditoriale et assurant 
une présence constante sur les canaux de communication. 
 
De plus, une charte éditoriale aide à mieux cibler le public en déterminant le langage 
à utiliser, les plateformes adaptées et les messages qui résonnent avec l'audience 
visée. Cela contribue à attirer de nouveaux clients et à fidéliser ceux déjà acquis en 
proposant un contenu pertinent et intéressant. 
 
Enfin, elle sert de référence interne pour toute l'équipe impliquée dans la 
communication, permettant à chacun de comprendre et de respecter les lignes 
directrices établies, assurant ainsi une cohésion et une efficacité dans la diffusion des 
messages de la marque. 
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II/ Benchmark et analyse concurrentielle  
 

Le secteur de la mode représente l'un des piliers majeurs de l'économie française, 
avec un marché évalué à 150 milliards d'euros en 2023. Au cours des deux dernières 
années, les boutiques physiques de vêtements ont subi une baisse d'activité de 26 %, 
tandis que les achats sur les plateformes de commerce électronique spécialisées 
dans les vêtements ont connu une hausse de 11 %. 

Enregistrant une diminution de 3,5 % de son chiffre d'affaires en 2023, ce repli 
financier présente des disparités notables, avec une réduction de 1 % du chiffre 
d'affaires en magasin, mais une augmentation de 2 % pour les ventes en ligne par 
rapport à 2022, selon le Panel Retail International pour l'Alliance du Commerce. Dans ce 
contexte, il devient impératif pour Blune d'adopter une stratégie digitale optimisée. 

 

Nous allons réaliser un benchmark de la stratégie éditoriale de 4 entreprises du prêt-
à-porter (Blune incluse). Le benchmark est un indicateur de performance dans un 
domaine donné, tiré de l’observation des résultats des entreprises concurrentes. 

Pour déterminer nos trois concurrents, nous chercherons sur les moteurs de 
recherche via des mots-clés des entreprises de prêt à porter assez similaires a Blune : 

• Qui vendent en France, idéalement avec une boutique physique 
• Avec un positionnement 100% « Femmes et enfants » 
• Qui possèdent un site de e-commerce et des réseaux sociaux 

 

Voici les mots-clés que nous avons utilisées sur google pour trouver une liste 
potentielle de concurrents : 

• « Marque vêtement femme et enfants » ou « marque prêt a porté mère fille » 
• « Vêtement mère fille » ou « collection mère et fille » 
• « Vêtements assortis maman enfant » ou « looks matchy matchy » 

 

Nous choisirons donc les trois concurrents ci-dessous : 

• Marlot Paris 
• Arsène et les pipelettes 
• Minabulle 

Notre comparaison se fera à l’aide d’indicateurs tels que le mix marketing social 
media, ces indicateurs seront les 4P (Produit, Prix, Place, Promotion) et les 5P (Public, 
Positionnement, Publication, Post, Périodicité). 
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A/ Blune Paris  
 

D’un côté, il y a Laurence, la brune, et de l’autre, il y a Eve, la blonde. Leur différence 
capillaire ne change rien à l’affaire ; une amitié sans faille les lie depuis leur rencontre 
sur les bancs de Penninghen. Partageant les mêmes goûts, les mêmes envies et la 
même complicité, elles ont donné naissance à Blune, une couleur encore inconnue 
dans le monde de la mode. Une couleur qui prendra sa teinte définitive avec l’arrivée 
de Julie, une autre brune. Ensemble, elles imaginent des classiques revisités, avec une 
touche de légèreté, de poésie et d’humour. Elles définissent leur création comme du 
‘’Poetic Design’’ pour les mamans et les enfants, leur donnant ainsi le sentiment 
d’appartenir à une tribu. C’est une mode pour les filles d’aujourd’hui, à qui on 
n’impose rien, qui revendiquent le droit d’être mère et femme en même temps. se 
jouant des modèles et des conventions. 

 
1- Les 4 P (Produit, Prix, Place, Promotion) du mix marketing 

 
Produit :   Blune Paris crée des vêtements pour les mamans et les enfants avec une 
griffe ‘’poetic design’’. Les créatrices de Blune veillent également à garantir la qualité 
de leur production, tant en termes de conception que des choix des matières 
premières et de respect des conditions de travail du personnel des ateliers. Elles 
choisissent donc de faire fabriquer leurs collections au Portugal, dans le respect du 
cadre légal et social européen. 

Prix : Les gammes de vêtements et d’accessoires proposées par Blune sont 

positionnées sur le segment de prix des collections des créateurs Premium. 

Place : L’entreprise assure la commercialisation de ses collections via trois canaux de 
distribution distincts : 

• Une boutique, située 6 rue d’Amboise dans le 2e arrondissement de Paris, 
qui fait office de showroom, de lieu de vente et de point de retrait pour les 
commandes en ligne (click & collect)  

• Un site en ligne www.blune.fr  
• Un réseau de 83 points de vente partenaires répartis majoritairement sur 

le territoire français 

Promotion : Le site internet, Facebook, Instagram, Pinterest et Twitter. 
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2- Les 5 P : Public, Positionnement, Publication, Post, Périodicité du mix 
marketing social media 

 

 

 

Nom Pinterest Facebook Twitter Instagram LinkedIn 
Public 564 6.364 338 15.100 275 
Positionnement B2C B2C B2C B2C B2B 
Publication 32 Boards 

dont 2510 
épingles 

1.149 211 1.148 0 

Post Photos, 
dessins, 
collections 

Promos, 
photos, 
vidéos, 
évènements 

Promos, 
photos, 
vidéos 

Promos, 
photos, 
vidéos 

N/A 

Périodicité 500/an 
(2013-
2019) 

3/semaine 
(2011-2019) 

1/semaine 
(2012-
2017) 

3/semaine 
(2014-
2019) 

N/A 

 

Public : les femmes âgées de 25-34 ans, les jeunes mamans et leurs enfants 

Plateformes : Blune Paris possède son site internet ainsi que son journal qui présente 
des magazines mettant en avant certains vêtements de la marque. Blune Paris est 
présente sur Facebook, Instagram, Pinterest, LinkedIn et Twitter 

Publications : Avec 15100 abonnés, Instagram est le réseau le plus utilisé par Blune 
Paris pour communiquer, avec 1148 publications entre 2011 et 2019. On y trouve de 
nombreuses photos présentant les collections de Blune Paris. 
Les descriptions des publications sont écrites en français uniquement. Les photos 
des différentes collections sont professionnelles et les vêtements sont très colorés. 

                

                     Sur Facebook, avec 1149 publications et 6364 abonnés, la 
communication est assez différente de celle sur Instagram, car elle mélange des 
publications de collections avec des jeux concours et des offres promotionnelles 
pendant les soldes.  On trouve également des publications mettant en avant des 
évènements tels que les braderies, les soldes, les nouvelles collections, ainsi que des 
‘’collab’’ d’envergure comme Blune Paris x PSG x Communes de paris. Cependant, il 
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Fig. 1 : Fiche d’analyse des 4P et 5P de BLUNE 

y’a souvent de la confusion, car Blune Paris, s’écarte de sa communication en publiant 
diverses photos de magazines sans lien avec la marque ni ses valeurs (magazine Kids, 
Elle, Rose, Femme actuelle, Doolittle etc…)  

 

                     Sur Pinterest avec 564 abonnés et 32 Tableaux dont 2510 épingles, on 
trouve énormément de photos. Certaines sont issues des collections, mais la majorité 
des épingles sont des tableaux tel que “YUMI “,“Curiosités“ ou encore “Play time“, qui 
n’ont pas vraiment de lien avec la marque, son univers et ses valeurs. 

 

Voici les Hashtags souvent utilisés dans leurs publications ⁣ 
#labandedeblune #blunette #girlswannahavefun #toutcequibrille#summervibes #summersales#soe

urs #bandofsisters #galerieslafayette #paris#summer #collab 
 #capsule#dusabledansleschaussettes #blunexcamilledecussac#madeinportugal @camille_de_cussa
c#miniblonde #minibrune #coolgirls #girlswanttohavefun#bluneinside #creation #frenchdesign #col
lection  #blonde #brune #drolesdedames #brushingdecompet #girlsband #icones  #girlpower #blun

eteam #fileralanglaise #rentree #70s #lavieenblune 

 

Périodicité :   Instagram et Facebook : 3 post par semaine 

                    Pinterest : énormément sur Pinterest environ 500 par an 

                    LinkedIn : 2 post uniquement 

                    Blog : 1 article par mois 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

https://www.instagram.com/explore/tags/labandedeblune/
https://www.instagram.com/explore/tags/blunette/
https://www.instagram.com/explore/tags/girlswannahavefun/
https://www.instagram.com/explore/tags/toutcequibrille/
https://www.instagram.com/explore/tags/summervibes/
https://www.instagram.com/explore/tags/summersales/
https://www.instagram.com/explore/tags/soeurs/
https://www.instagram.com/explore/tags/soeurs/
https://www.instagram.com/explore/tags/bandofsisters/
https://www.instagram.com/explore/tags/galerieslafayette/
https://www.instagram.com/explore/tags/paris/
https://www.instagram.com/explore/tags/summer/
https://www.instagram.com/explore/tags/collab/
https://www.instagram.com/explore/tags/capsule/
https://www.instagram.com/explore/tags/dusabledansleschaussettes/
https://www.instagram.com/explore/tags/blunexcamilledecussac/
https://www.instagram.com/explore/tags/madeinportugal/
https://www.instagram.com/camille_de_cussac/
https://www.instagram.com/camille_de_cussac/
https://www.instagram.com/explore/tags/miniblonde/
https://www.instagram.com/explore/tags/minibrune/
https://www.instagram.com/explore/tags/coolgirls/
https://www.instagram.com/explore/tags/girlswanttohavefun/
https://www.instagram.com/explore/tags/bluneinside/
https://www.instagram.com/explore/tags/creation/
https://www.instagram.com/explore/tags/frenchdesign/
https://www.instagram.com/explore/tags/collection/
https://www.instagram.com/explore/tags/collection/
https://www.instagram.com/explore/tags/blonde/
https://www.instagram.com/explore/tags/brune/
https://www.instagram.com/explore/tags/drolesdedames/
https://www.instagram.com/explore/tags/brushingdecompet/
https://www.instagram.com/explore/tags/girlsband/
https://www.instagram.com/explore/tags/icones/
https://www.instagram.com/explore/tags/girlpower/
https://www.instagram.com/explore/tags/bluneteam/
https://www.instagram.com/explore/tags/bluneteam/
https://www.instagram.com/explore/tags/fileralanglaise/
https://www.instagram.com/explore/tags/rentree/
https://www.instagram.com/explore/tags/70s/
https://www.instagram.com/explore/tags/lavieenblune/
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Fig. 2 : Buyer persona de notre cliente idéale 

3-Persona 
 

Nous allons déterminer notre Buyer persona, notre client cible. 

Un Buyer persona marketing désigne le client cible idéal. C'est un portrait détaillé fictif 
des cibles marketing : qui ils sont, leurs goûts, habitudes, besoins, problématiques, 
etc. Cela permet de cibler au mieux sa communication et son offre. 

Voici un exemple de Buyer persona dans le secteur des vêtements de mode pour 
femmes et enfants : 
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B/ Marlot Paris  
 

Marlot Paris est une marque parisienne de vêtements pour bébés, enfants et 
femmes. Après 15 ans dans l’univers de la mode, Constance, mère de deux enfants, 
a donné naissance à son troisième bébé, ‘’Marlot Paris’’. Initialement destinée à 
produire des vêtements de qualités pour les petits de 3 mois et 12 ans, Marlot Paris 
se caractérise par des créations douces, faciles à vivre et conçue selon un modèle de 
production respectueux de l’environnement. 

Au fil du temps, Marlot a élargi son offre en développant un vestiaire de vêtements 
intemporels, revisités et agrémentés d’une touche poétique et délicate. Du domaine 
de la mode enfantine à celui de la mode femme, le style Marlot est désormais 
facilement identifiable, représentant un équilibre entre classicisme, inspirations 
bohèmes et romantisme. 

  

1-les 4 P (Produit, Prix, Place, Promotion) du mix marketing 
 

Produit : Marlot Paris crée et commercialise des vêtements pour les bébés, enfants 
âgés de 3 mois a 12 ans, ainsi que pour les femmes. Ces vêtements sont fabriqués à 
partir de matériaux doux et durables, tels que le gaze de coton 100% organique, et 
sont conçues en France avant d’être fabriqués au Portugal. 

Prix : Haut de gamme 

Place : Disponible en ligne sur le site officiel de la marque ainsi que dans quelques 
points de vente sélectionnés, tels que les galeries Lafayette, Smallable, Le petit souk, 
Les enfants rêveurs. 

Promotion : La marque assure sa promotion via son site internet, Facebook, 
Instagram et Pinterest. Cependant, elle est absente sur Twitter et ne compte que deux 
publications sur LinkedIn. 
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2- Les 5 P : Public, Positionnement, Publication, Post, Périodicité du mix 
marketing social media 

 

 

 

Nom Pinterest Facebook Twitter Instagram LinkedIn 
Public 124 3.600 N/A 64.200 273 
Positionnement B2C B2C B2C B2C B2B 
Publication 197 

épingles 
208 N/A 2.246 2 

Post Photos, 
collections 

Promos, 
Concours 
photos, 
vidéos, 
évènements 

N/A Promos, 
Concours, 
Collab, 
photos, 
vidéos 

Recrutement, 
et partage 
d’article 

Périodicité 2/semaine 3/semaine N/A 1/jour 2/an 
 

 

 

 

Nom Pinterest Facebook Twitter Instagram LinkedIn 
Public 564 6.364 338 15.100 269 
Positionnement B2C B2C B2C B2C B2B 
Publication 32 Boards 

dont 2510 
épingles 

1.149 211 1.148 0 

Post Photos, 
dessins, 
collections 

Promos, 
photos, 
vidéos, 
évènements 

Promos, 
photos, 
vidéos 

Promos, 
photos, 
vidéos 

N/A 

Périodicité 500/an 
(2013-
2019) 

3/semaine 
(2011-2019) 

1/semaine 
(2012-
2017) 

3/semaines 
(2014-
2019) 

N/A 
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Public : les femmes âgées de 25-34 ans et jeunes mamans.  

Plateformes : Marlot Paris possède son site internet ainsi qu’un blog personnel. La 
marque est présente sur Facebook, Instagram, Pinterest et LinkedIn. 

Publications : On remarque une forte présence sur Instagram avec 2246 publications, 
ce qui a probablement permis a Marlot Paris de rassembler plus de 64200 followers. 
Ce chiffre remarquable met en évidence le travail de qualité effectué par  Marlot Paris 
dans sa communication. La marque a su identifier où se trouve sa cible et comment 
lui parler. 
Les publications, sous forme de photo ou de courtes vidéos, présentent les 
différentes collections avec des modèles tels que des enfants et des femmes dont 
Constance, la créatrice, dans un cadre naturel et chaleureux. Les descriptions des 
publications sont écrites en français et en anglais, utilisant les pronoms “on “ ou 
“nous “ pour décrire la communauté Marlot, ce qui confère un ton ou un langage que 
l’on qualifierait de naturel et décontracté. 
En ce qui concerne les commentaires, la communauté réagit parfois aux photos et 
Marlot Paris prend toujours le soin de répondre à ses clients. De plus, Marlot a pu 
conclure différentes collaborations avec d'autres marques pour accroître sa visibilité.    
                 
                     Sur Facebook avec 208 publications et 3600 abonnés, le deuxième media 
social le plus utilisé par Marlot Paris reprend les bases de sa communication sur 
Instagram mais avec beaucoup moins de publications. La plupart du temps, les 
publications ont exactement le même contenu. 
La stratégie de la marque est d’être présente sur les plus grands réseaux sociaux. 
 

                     Sur Pinterest avec 124 abonnés et 197 épingles, seules les photos sont 
publiées, accompagnées de la référence du vêtement et de son prix. 

 

Voici les Hashtags souvent utilisés dans leurs publications ⁣ 
#marlotparis #frenchbrand #oekotex #fashionbrand #sustainable  

#designedinparis#madeinportugal #womenbrand #womenlook 
 

Périodicité :    Instagram : 1 post par jours 

                     Facebook et Pinterest : 2 à 3 fois par semaines 

                     LinkedIn : 2 post uniquement 

                     Blog : 1 article par mois 

 

https://www.instagram.com/explore/tags/marlotparis/
https://www.instagram.com/explore/tags/frenchbrand/
https://www.instagram.com/explore/tags/oekotex/
https://www.instagram.com/explore/tags/fashionbrand/
https://www.instagram.com/explore/tags/sustainable/
https://www.instagram.com/explore/tags/designedinparis/
https://www.instagram.com/explore/tags/madeinportugal/
https://www.instagram.com/explore/tags/womenbrand/
https://www.instagram.com/explore/tags/womenlook/
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Fig. 3 : Fiche d’analyse des 4P et 5P de MARLOT PARIS 
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C/ Arsène et les pipelettes  
 
Arsène et les pipelettes est une marque française de prêt-à-porter pour les 0-12 ans 
et les femmes. Créée en 2005 sur la côte basque par la créatrice Chloé de 
Bailliencourt, la marque en transition éco-responsable cultive une mode de qualité. 
Elle fait partie de la mouvance dynamique des marques de créateur françaises pour 
enfants. La marque porte en elle un parfum d’école buissonnière, de promenades 
dans les bois et de vacances en bord de mer. Retrouvez les créations Arsène et les 
pipelettes dans ses boutiques de Bruxelles, Hossegor, Lille, Lyon, Paris Batignolles, 
Paris Abesses, Neuilly, Bordeaux, Toulouse, Bayonne, Saint-Jean-de-Luz, Biarritz, 
Bilbao et Donostia ou sur son e-shop. 

 
1-les 4 P (Produit, Prix, Place, Promotion) du mix marketing 
 

Produit :  Arsène et les Pipelettes est une marque spécialisée dans le commerce de 
détail d’habillement et d’accessoires de mode pour femmes et enfants. La marque 
met l'accent sur la qualité de ses produits et souhaite que ses vêtements durent dans 
le temps, pouvant ainsi traverser plusieurs vies d'enfants ou simplement rester 
longtemps dans le vôtre. 

Prix : Haut de gamme 

Place : La marque dispose de 15 boutiques en France et en Europe, ainsi que d'un 
site internet. Elle est également présente dans quelques points de vente à travers la 
France, tels que La Redoute, Smallable, Sarenza, etc. 

Promotion : La promotion de la marque se fait via son site internet, Facebook, deux 
comptes Instagram (le principal destiné aux enfants et le second pour la mode 
féminine), LinkedIn et Pinterest. On note une absence sur Twitter. 
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2- Les 5 P : Public, Positionnement, Publication, Post, Périodicité du mix 
marketing social media 

 

 

Nom Pinterest Facebook Instagram 
femme 

Instagram  
principal 

LinkedIn 

Public 345 11000 3024 37.500 986 
Positionnement B2C B2C B2C B2C B2B 
Publication 856 882 205 2.667 19 
Post Photos, 

collections 
Promos, 
Concours 
photos, 
vidéos, 
évènements 

Photos Promos, 
Concours, 
Collab, 
photos, 
vidéos 

Recrutement, 
et partage 
d’article 
 

Périodicité 1/semaine Rythme 
irrégulier 
1/semaine 

4/semaine 1/jour 2/an 

 

 

 

Nom Pinterest Facebook Twitter Instagram LinkedIn 
Public 564 6.364 338 15.100 269 
Positionnement B2C B2C B2C B2C B2B 
Publication 32 Boards 

dont 2510 
épingles 

1.149 211 1.148 0 

Post Photos, 
dessins, 
collections 

Promos, 
photos, 
vidéos, 
évènements 

Promos, 
photos, 
vidéos 

Promos, 
photos, 
vidéos 

N/A 

Périodicité 500/an 
(2013-
2019) 

3/semaine 
(2011-2019) 

1/semain
e 
(2012-
2017) 

3/semaine
s (2014-
2019) 

N/A 
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Public : Les femmes âgées de 25 à 34 ans ainsi que les jeunes mamans 

Plateformes : Arsène et les pipelettes possède un site internet et est présent sur 
Facebook, Instagram, Pinterest et LinkedIn 

Publications : Sur Instagram, la marque dispose de deux comptes :un principal qui 
réunit toutes les créations Arsène et les pipelettes et un second dédié à la femme.  

• Le compte principal est suivi par 37500 abonnés pour 2668 publications. 

Les photos et vidéos sont de haute qualité, mettant en avant les collections dans un 
cadre extérieur naturel ou dans un intérieur, souvent portées par des femmes ou des 
enfants. Les descriptions des publications sont rédigées en français et en anglais, 
mettant en avant la qualité des vêtements avec des adjectifs tels que "confortable", 
"beau" et "durable", soulignant l'utilisation de matières écoresponsables.  

Le ton utilisé est simple, drôle et direct, tout en mettant en avant les engagements de 
la marque envers l'environnement. 

• Le compte secondaire, consacré à l'univers femme chez Arsène et les 
Pipelettes  

compte 3024 abonnés pour 204 publications, les photos et les descriptions peuvent 
différer de celles du compte principal. 

                     Sur Facebook avec 882 publications et 11000 abonnés, le deuxième 
media social le plus utilisé par Arsène et les pipelettes reprend les bases de sa 
communication sur Instagram mais avec beaucoup moins de publications. Sur ce 
réseau on met l’accent sur les jeux concours, les offres du moment et les 
présentations des collections. 

 

                     Sur Pinterest avec 345 abonnés et 845 publications, on retrouve des 
photos des collections et des images de mode. 

 

Enfin, quelques publications sont également partagées sur LinkedIn, présentant les 
offres d'emploi, le personnel de la marque et des échantillons de shooting photo des 
collections. 
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Fig. 4 : Fiche d’analyse des 4P et 5P de ARSENE ET LES PIPELETTES 

                     Voici les Hashtags souvent utilisés dans leurs publications : 

 
#arseneetlespipelettes #kidstonic #arseneclub #nouvellecollection #ss22 #été22 #f

renchbrand #kidsfashion ⁠ #vetementenfant #tennis #tennislover 
#mood #superarsene #inspiration #frenchfashion #designedinFrance #paysbasque

#basquecountry #colours 
 

 

Périodicité :   Instagram (compte principal) : 1 publication par jour 

                    Instagram (compte secondaire) : 4 publications par semaine, le lundi, le 
mercredi, le jeudi, le vendredi et le dimanche. 

                    Facebook et Pinterest : Rythme très irrégulier, le dernier post remonte   
au 5 juin 2023, on peut s’attendre à 2 à 3 publications par mois en général. 

                    LinkedIn : 19 publications  

                         

 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.instagram.com/explore/tags/arseneetlespipelettes/
https://www.instagram.com/explore/tags/kidstonic/
https://www.instagram.com/explore/tags/arseneclub/
https://www.instagram.com/explore/tags/nouvellecollection/
https://www.instagram.com/explore/tags/ss22/
https://www.instagram.com/explore/tags/%C3%A9t%C3%A922/
https://www.instagram.com/explore/tags/frenchbrand/
https://www.instagram.com/explore/tags/frenchbrand/
https://www.instagram.com/explore/tags/kidsfashion/
https://www.instagram.com/explore/tags/vetementenfant/
https://www.instagram.com/explore/tags/tennis/
https://www.instagram.com/explore/tags/tennislover/
https://www.instagram.com/explore/tags/mood/
https://www.instagram.com/explore/tags/superarsene/
https://www.instagram.com/explore/tags/inspiration/
https://www.instagram.com/explore/tags/frenchfashion/
https://www.instagram.com/explore/tags/designedinfrance/
https://www.instagram.com/explore/tags/paysbasque/
https://www.instagram.com/explore/tags/paysbasque/
https://www.instagram.com/explore/tags/basquecountry/
https://www.instagram.com/explore/tags/colours/
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D/ Minabulle  
 

Minabulle se positionne en tant que marque spécialisée dans les vêtements pour 
bébés, enfants et femmes. À l'attention de toutes les mamans frustrées, Minabulle 
propose des collections minimalistes composées de vêtements non genrés, aux 
coupes simples et extrêmement confortables. Les matières sélectionnées sont 
naturelles et biologiques, soigneusement choisies, et ne nécessitent aucun repassage 
! Les imprimés, à la fois graphiques et poétiques, ajoutent une touche distinctive à 
nos créations. Notre palette de teintes neutres et sourdes offre la possibilité à vous 
et à vos enfants de créer des looks assortis. Chez Minabulle, nous comprenons la 
réalité quotidienne des mamans. C'est pourquoi nous proposons des vêtements 
faciles à vivre, rapidement enfilés, simples et esthétiques, ainsi que faciles à assortir. 
De plus, nos vêtements sont conçus pour être pratiques à entretenir. Nous sommes 
convaincus que vous préférez passer du temps avec vos enfants ou profiter de vos 
soirées pour vous reposer plutôt que de repasser leurs vêtements ! 

 

1-les 4 P (Produit, Prix, Place, Promotion) du mix marketing 
 

Produit :  Minabulle propose des collections de vêtements pour les enfants de 0 à 6 
ans et pour les femmes. Dans un style minimaliste et intemporel, les vêtements sont 
confortables, dans des coupes loose et unisexes pour la plupart. Chaque modèle 
faisant partie de la collection nous semble essentiel dans une garde-robe pour enfant. 
Le choix des matières est précieux : des fibres naturelles, bio en grande majorité (et 
nous développons nos collections afin d’atteindre le 100% bio !). Les textiles doivent 
être de grande qualité, agréables au toucher et sur la peau des petits. Tous nos 
vêtements sont fabriqués au Portugal, dans des ateliers à taille humaine, avec 
beaucoup, beaucoup d’amour… 

Prix : Haut de gamme. 

Place : Boutique en ligne, quelques points de vente partenaires dont : 17 boutiques 
en France, 12 en Belgique, 5 en Suisse et 1 en Italie. 

Promotion : Site internet, Facebook, Instagram et Pinterest. Absence sur Twitter et 
seulement deux publications sur LinkedIn. 
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2- Les 5 P : Public, Positionnement, Publication, Post, Périodicité du mix 
marketing social media 

 

 

 

 

Nom Pinterest Facebook Twitter Instagram LinkedIn 
Public 1400 4000 N/A 17400 N/A 
Positionnement B2C B2C B2C B2C B2B 
Publication 1700 208 N/A 1889 N/A 
Post Photos, 

collections 
Promos, 
Concours 
photos, 
vidéos, 
évènements 

N/A Promos, 
Concours, 
Collab, 
photos, 
vidéos 

N/A 

Périodicité 2/semaine 3/semaine N/A 1/jour N/A 
 

 

 

Nom Pinterest Facebook Twitter Instagram LinkedIn 
Public 564 6.364 338 15.100 269 
Positionnement B2C B2C B2C B2C B2B 
Publication 32 Boards 

dont 2510 
épingles 

1.149 211 1.148 0 

Post Photos, 
dessins, 
collections 

Promos, 
photos, 
vidéos, 
évènements 

Promos, 
photos, 
vidéos 

Promos, 
photos, 
vidéos 

N/A 

Périodicité 500/an 
(2013-
2019) 

3/semaine 
(2011-2019) 

1/semaine 
(2012-
2017) 

3/semaines 
(2014-
2019) 

N/A 
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Public : Les femmes âgées de 25 à 34 ans ainsi que les jeunes mamans. 

Plateformes : Minabulle dispose de son site internet et de son blog personnel. La 
marque est présente sur Facebook, Instagram et Pinterest. 

Publications : Une présence significative sur Instagram avec 1889 publications, 
permettant à Minabulle de toucher plus de 17 400 abonnés. Les publications, qu'elles 
soient sous forme de photos ou de vidéos courtes, mettent en avant les différentes 
collections. Les vêtements adoptent un style minimaliste, tandis que la 
communication met particulièrement l'accent sur la qualité des matières. Les 
couleurs utilisées sont neutres et se situent fréquemment dans le spectre entre le 
beige et le taupe. Les descriptions des posts sont rédigées en français avec un ton 
simple et familier. La créatrice utilise le pronom « je » pour s'adresser à son audience. 

 

                     Sur Facebook avec 208 publications et 4000 abonnés, ce réseau social 
constitue le deuxième média le plus utilisé par Minabulle. La stratégie de 
communication sur Facebook reprend les bases de celle sur Instagram, mais avec 
beaucoup moins de publications. La plupart du temps, les publications ont 
exactement le même contenu, dans le but de maintenir une présence constante sur 
les réseaux sociaux. 

 

                     Sur Pinterest avec 1400 abonnés et 1700 épingles, Minabulle 
communique abondamment sur ce réseau pour renforcer son image de marque, sa 
visibilité et son référencement naturel. Pinterest génère 3.8 fois plus de ventes que 
les autres réseaux sociaux. 

 

Voici les Hashtags souvent utilisés dans leurs publications ⁣ 
#modefemme #pretaporterfemme  #vêtementsfemme #vetementsfemme #jeune
maman #viedemaman #etremaman #marqueengagée #marqueresponsable #mod
eresponsable #marquefrancaise #petiteentreprise #modeethique #modeconscient

e #modedurable #mamanecolo 

#vetementsconfortables #modeethique#braderie #soldes2023 #automnehiver   #
marquefrancaise #petiteentreprise #modeethique #modeconsciente  #modefranca

ise #modeenfant  #modeenfantine #lookenfant 

 

 

 

https://www.instagram.com/explore/tags/modefemme/
https://www.instagram.com/explore/tags/pretaporterfemme/
https://www.instagram.com/explore/tags/v%C3%AAtementsfemme/
https://www.instagram.com/explore/tags/vetementsfemme/
https://www.instagram.com/explore/tags/jeunemaman/
https://www.instagram.com/explore/tags/jeunemaman/
https://www.instagram.com/explore/tags/viedemaman/
https://www.instagram.com/explore/tags/etremaman/
https://www.instagram.com/explore/tags/marqueengag%C3%A9e/
https://www.instagram.com/explore/tags/marqueresponsable/
https://www.instagram.com/explore/tags/moderesponsable/
https://www.instagram.com/explore/tags/moderesponsable/
https://www.instagram.com/explore/tags/marquefrancaise/
https://www.instagram.com/explore/tags/petiteentreprise/
https://www.instagram.com/explore/tags/modeethique/
https://www.instagram.com/explore/tags/modeconsciente/
https://www.instagram.com/explore/tags/modeconsciente/
https://www.instagram.com/explore/tags/modedurable/
https://www.instagram.com/explore/tags/mamanecolo/
https://www.instagram.com/explore/tags/vetementsconfortables/
https://www.instagram.com/explore/tags/modeethique/
https://www.instagram.com/explore/tags/braderie/
https://www.instagram.com/explore/tags/soldes2023/
https://www.instagram.com/explore/tags/automnehiver/
https://www.instagram.com/explore/tags/marquefrancaise/
https://www.instagram.com/explore/tags/marquefrancaise/
https://www.instagram.com/explore/tags/petiteentreprise/
https://www.instagram.com/explore/tags/modeethique/
https://www.instagram.com/explore/tags/modeconsciente/
https://www.instagram.com/explore/tags/modefrancaise/
https://www.instagram.com/explore/tags/modefrancaise/
https://www.instagram.com/explore/tags/modeenfant/
https://www.instagram.com/explore/tags/modeenfantine/
https://www.instagram.com/explore/tags/lookenfant/
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Fig. 5 : Fiche d’analyse des 4P et 5P de MINABULLE 

Périodicité :   Instagram : 1 publication par jour 

                    Facebook et Pinterest : 2 à 3 publications par semaine 

                    Blog : 1 article par mois 
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E / Analyse quantitative concurrentielle 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 

 
 

 

À la suite de l'analyse comparative de quatre entreprises concurrentes dans notre 
secteur de la mode, il devient évident que notre public cible est principalement 
présent sur Instagram mais aussi sur Facebook. 
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Il serait trop simpliste de déduire que la croissance du nombre de nos abonnés est 
directement proportionnelle à l'augmentation du nombre de publications effectuées 
de manière régulière et fréquente sur ces plateformes, mais il existe un lien évident. 

Certaines marques, à l'instar de Marlot Paris, se démarquent grâce à leur capacité à 
suivre une ligne éditoriale qui résonne avec leur public. Elles communiquent de 
manière précise et ont pris l'initiative de mettre en place une charte éditoriale très 
claire pour ce faire. 

Nous encourageons Blune à faire de même en optant pour l'utilisation d'un calendrier 
éditorial. Celui-ci permettra de planifier à l'avance les publications les plus 
importantes, notamment celles liées à des événements incontournables du 
calendrier (fêtes des mères, la rentrée scolaire, Noël), tout en laissant de la place pour 
des publications spontanées afin d'obtenir un rendu « naturel » et authentique. 

Étant plusieurs à collaborer et à approuver les créations, Eve, Laurence et Julie 
bénéficieront d'une vision partagée de ce calendrier grâce à des applications gratuites 
telles que Trello ou encore Google Agenda. 

Par ailleurs, des indicateurs de performance seront mis en place pour optimiser la 
diffusion de contenu : l'analyse des KPI, dont le suivi sera possible grâce à Google 
Analytics et Google Search Console. 
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Conclusion  
 

 
Comment assurer une communication professionnelle, engageante, cohérente et 
attractive via les canaux les plus pertinents, en mettant en avant les valeurs de la 
marque Blune ? 

 

Dans ce benchmark, nous avons répertorié tous les supports de communication 
utilisés régulièrement par Blune et nos concurrents pour promouvoir leur contenu. 
Nous comprenons maintenant que la production et la diffusion de contenu éditorial 
de qualité et a valeur ajoutée sont parmi les nombreuses actions pouvant faciliter la 
rencontre entre l'offre et la demande. 

Après avoir examiné la manière dont les concurrents communiquent sur les réseaux 
sociaux, il est évident qu'ils sont très actifs sur des plateformes telles qu'Instagram et 
Facebook. Ces réseaux sont parfaitement adaptés à la marque, et nous allons nous 
inspirer des résultats en termes d'engagement du public (abonnés) et de nombre de 
publications (posts) pour en tirer des enseignements. 

Nous prévoyons ensuite de faire des ajustements pour créer une ligne éditoriale qui 
correspond aux valeurs de Blune. 

Dans un premier temps, je remarque une absence de régularité ou une irrégularité 
dans la fréquence des communications sur certains réseaux sociaux ; certains 
concurrents publient beaucoup plus souvent et en tirent de meilleurs résultats. La 
qualité et la constance de leurs publications contribuent à créer cette communauté, 
cette tribu à laquelle Blune aspire tant. 

 

• Action à mener : Etablir ‘’un calendrier de publication’’ en adéquation avec nos 
objectifs d’acquisition et de notoriété autour de notre marque. 
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Actuellement, chez Blune, nous constatons une lacune en termes de cohérence dans 
nos publications : trop de sujets sont abordés, certains se perdent dans le flux et 
suscitent peu d'intérêt. Prenez l'exemple des tableaux sur Pinterest qui ne semblent 
pas en accord avec les valeurs de la marque ou en lien avec ses créations. Il y’a une 
surabondance de publications qui fait clairement défaut à notre marque. 

De plus, nous remarquons de nombreuses publications présentant des photos de 
couvertures de magazines de mode sur Facebook et Instagram. Cela donne 
l'impression que Blune communique également pour ses concurrents. 

 

• Action à mener : Mettre en place « des thématiques de communication » pour 
épurer notre message et trouver notre audience cible. 

 

Avoir une ligne éditoriale permettrait à Blune d'instaurer une cohérence dans nos 
publications ainsi que dans notre manière de communiquer avec notre cible, les 
femmes et les jeunes mamans. 

• Cette ligne éditoriale visera à maintenir une cohérence à long terme parmi les 
différents contenus que nous allons créer. 

• Elle servira de référence pour l'équipe créative de contenu, leur offrant un guide 
régulier pour éviter la duplication ou la discordance entre les contenus produits. 

• Son objectif sera d'assurer l'alignement avec la mission et les valeurs de notre 
marque. 

• Elle facilitera les décisions et la priorisation des contenus à proposer à notre 
audience.  

 
 
En prenant exemple sur des concurrents tels que Marlot, dont la proposition 
commerciale se rapproche le plus de la nôtre, et en étudiant leur stratégie éditoriale 
mettant en avant leurs marques et leurs valeurs, nous constatons qu'avec le travail 
déjà réalisé par le passé sur notre présence digitale, Blune se trouve dans l'obligation 
d'élaborer une ligne éditoriale cohérente afin de répondre à ses nombreux objectifs. 
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I/ Introduction 
 
 

A/ Avant-propos  
 
Cette charte éditoriale constitue le document de référence pour l’ensemble des 
équipes de BLUNE en ce qui concerne la création de contenus.  
Elle établit le cadre de la communication éditoriale et définit les grandes règles que 
communication que devront suivre les équipes marketing et communication doivent 
suivre lors de la création de contenu.  
Ce document peut être partagé aussi bien en interne qu’en externe en fonction des 
besoins. 
L’objectif de ce document est de : 

• Assurer une communication externe homogène et cohérente. 
• Définir la ligne éditoriale pour tous les contenus. 
• Partager une vision identique au sein de l’équipe marketing et communication. 
• Formaliser et améliorer la stratégie existante. 

 

B/ L’Histoire de Blune  
 
Blune naît de la fusion des mots "Blonde" et "Brune". Les fondatrices de cette marque 
sont aussi différentes que complémentaires. Cependant, Blune incarne avant tout 
une histoire d'amitié. Laurence, la brune, et Eve, la blonde, dirigent la création 
artistique des collections et les campagnes de communication. Julie, l'autre brune, se 
charge du développement commercial et stratégique de la marque. 
Il y a plus de 10 ans, cette équipe dynamique a introduit le concept du "Mooding". 
Cette idée vise à exprimer son état d'esprit à travers ses vêtements. Blune propose 
des collections empreintes de poésie et d'humour, offrant une gamme de vêtements 
assortis adaptés aux mamans et à leurs filles. 
Les créatrices font évoluer leurs modèles au gré de leurs émotions et de leurs désirs, 
créant ainsi un vestiaire unique, spontané, coloré et graphique. La marque, très 
appréciée dans l'industrie de la mode, est souvent mise à l'honneur dans la presse, 
et même les célébrités s'engagent dans des collaborations. 
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Cette communication positive a permis à Blune de s'établir à Paris et également à 
l'international depuis 2013 grâce à son site de commerce électronique. 
 
BLUNE c’est : 

• Une entreprise crée en 2011 dont les créations s’adressent principalement aux 
femmes, aux jeunes mamans et à leurs enfants 

• Des collections imaginées à Paris et confectionnées au Portugal 
• Un concept…Le Mooding ou encore le Poétic design 
• Un univers chic et décalé, imprégné d'une touche de légèreté, de poésie et 

d'humour, mais ne négligeant pas son engagement en matière 
d'écoresponsabilité. 

• Une clientèle libre et décomplexées, impertinentes, audacieuses, un poil 
féministe, a qui on n’impose rien, qui revendiquent le droit d’être mère et 
femme en même temps. 

• Le sentiment d’appartenir à une tribu. 

 

II/ Stratégie de communication : 
 

A/ Les objectifs de Blune 
 
La mode est un secteur hyperconnectés. La concurrence de plus en plus importante 
et l'originalité dont font preuve les marques pour se distinguer obligent les 
entreprises à se construire une présence digitale forte si elles veulent réussir à capter 
le consommateur. 
Nos objectifs sont les suivants : 

• Fidéliser nos clients en mettant en avant nos valeurs. 
• Accéder à une cible plus large. 
• Augmenter notre notoriété. 
• Accroitre notre chiffre d’affaires. 

Nous aspirons, sur une période de six mois (d'octobre 2023 à mars 2024), à 
augmenter notre chiffre d'affaires de +10% et le nombre de nos abonnés sur les 
réseaux sociaux de +30%. Cela vise à conclure l'année 2023 de manière positive et à 
débuter l'année 2024 de la meilleure manière possible, en s'appuyant sur notre 
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stratégie sur les médias sociaux et notre charte éditoriale. La marque vise à devenir 
une référence pour les femmes et les jeunes filles en offrant un design original et de 
qualité, tout en promouvant une vision du monde ancrée dans des valeurs centrées 
sur la femme, l'environnement et la transparence. 
 
Cette approche vise à cultiver la fidélité de la clientèle et à créer une véritable 
communauté, qui va au-delà des vêtements proposés par Blune. 
 
 

B/ Objectifs de contenu et KPI à surveiller 
 

Nos objectifs créatifs de contenu seront définis selon trois axes : 

• Objectifs de fidélisation : La fidélisation consiste à déployer un 
processus et des actions marketing et commerciales afin de : 
1-Construire une relation durable avec eux, 
2-Les inciter à renouveler leurs achats dans un laps de temps plus ou 
moins long. 
En effet, une cliente fidèle est une cliente conquise, confiante, sûr de ses 
choix d’achats. Elle achète régulièrement auprès d’une même enseigne, 
car elle est «attaché» à elle. Tout travail de fidélisation clientèle consiste 
donc à susciter et à pérenniser cet état. 
 

• Objectifs d’acquisition : L’acquisition client digitale est une démarche qui 
vise à acquérir de nouveaux clients et utilisateurs en utilisant des canaux 
numériques et digitaux comme le site web ou les réseaux sociaux. 
Concrètement, l’idée est de susciter l’intérêt d’un internaute en lui 
proposant un contenu digital et numérique susceptible de lui plaire. 
Une fois l’internaute sur votre site ou page de réseaux sociaux, il vous 
faut établir une stratégie pour le rediriger vers votre tunnel de 
conversion afin qu’il accomplisse l’action que vous avez défini (achat, 
inscription newsletter, partage de contenu, abonnement, etc.). 
 

• Objectifs de notoriété : Distincte de l’image de marque, la notoriété se 
définit comme étant le niveau de connaissance qu’un individu a d’une 
entreprise, d’une marque, d’un produit ou d’une personne. 
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11 KPI réseaux sociaux à suivre 

• Le nombre d'abonnés 

• Le taux de publication  

• Le taux d'engagement 

• Le suivi du CA 

• Le nombre de clics 

• Les mentions de la marque sur les réseaux sociaux 

• Le nombre d'impressions organiques et payantes 

• La portée  

• Le coût par clic 

• Le trafic généré  

• Le taux de conversion 
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C/ Notre audience cible 
 
 

Blune s’adresse principalement aux mamans de 25-35 ans et à leurs enfants 
de 2 à 12 ans. Il s’agit de femmes actives professionnellement ou ayant un certain 
niveau de vie souhaitant porter des vêtements de créateurs Premium. 
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En résumé, notre cliente idéale est une femme de 25 à 35 ans, à la féminité affirmée, 
attachée à son image car elle considère que sa façon de s'habiller reflète une partie 
de sa personnalité et de son humeur. L'univers Blune correspond parfaitement à ses 
attentes, que ce soit pour le design des produits, la qualité des matières, ou les 
possibilités de coordonner ses vêtements à ceux de sa fille. La touche de poésie 
distinctive de Blune donne à ceux qui portent ses vêtements et partagent nos valeurs 
le sentiment d'appartenir à notre tribu. 
 
Pour la joindre de manière plus efficace, il sera nécessaire d'utiliser les réseaux 
sociaux en adoptant un style rédactionnel informel, relevé d'une légère touche de 
sophistication. Le ton doit être cordial et chaleureux, mettant en avant l'aspect 
convivial de la communauté, de notre tribu. 
 
 

III/ Les supports de communication 
 
 

Nous allons énumérer tous les supports que nous utiliserons 
quotidiennement pour promouvoir nos contenus. Nous privilégierons l'utilisation de 
canaux de communication digitaux, car ils permettent de toucher un public très 
large grâce à Internet. 

Pour Blune, cela représente non seulement un moyen d'assurer une visibilité, 
un service client, et un canal de vente directe, mais également de fédérer notre 
communauté. 

 Nous communiquerons principalement à travers les quatre canaux suivants : 
• Le web 
• L’e-mailing 
• Les réseaux sociaux 
• Les médias 
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A/ Le web (le site internet et son blog) 
 

 

Au-delà d'être un outil de communication et d'information, il s'agit de : 

• Améliorer la visibilité et accroître notre notoriété ; 
• Générer des ventes et développer notre chiffre d'affaires ; 
• Disposer d'une vitrine disponible en tout temps et partout ; Le site se doit 

d'être impeccable, car il équivaut à la vitrine virtuelle du magasin Blune à 
Paris. Ainsi, tout comme une vitrine physique, il est essentiel de mettre en 
avant les nouveautés et les informations cruciales, telles que les soldes ou la 
fin d'une collection. 

• Créer un rapport intime avec nos clients, les fidéliser, et développer notre 
communauté. 

 

Dans un objectif purement communicationnel, notre concentration se portera 
principalement sur la rédaction d'articles de blog sur notre site web. Cela nous 
permettra de gagner en notoriété en optimisant notre stratégie de référencement 
naturel. 

 

TYPE DE CONTENU CANAL AVANTAGES OBJECTIFS PERIODICITE 

 

 

 

 

Articles de Blog 

 

 

 

 

Web 

● Améliorer le 
référencement naturel 
en élaborant une 
stratégie de SEO 
● Créez un lien avec nos 
clients et Infuser une 
dimension humaine à la 
marque Blune 
● Obtenir une 
reconnaissance au sein 
de la communauté en 
adoptant une voix 
pertinente et respectée 
dans le domaine du prêt-
à-porter 

 

 

 

 

Notoriété 

 

 

 

 

1 article par semaine 
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B/ L’e-mailing 
 

 

Afin d'élargir notre présence en ligne, nous opterons pour des campagnes d'e-
mailing, dans le but de fidéliser notre base de clients ayant souscrit un abonnement 
sur notre site internet. Nous utiliserons l'e-mailing pour partager nos actualités ainsi 
que des offres promotionnelles exclusives destinées à ces clients engagés. 

Chaque réponse commencera par une formule de politesse, utilisera le 
vouvoiement et comportera une signature formatée avec le logo Blune, les 
coordonnées de la personne répondant (adresse e-mail et numéro de téléphone), 
ainsi que le lien vers notre site. 

Étant donné qu'une grande partie des commandes se fera en ligne, la conception 
minutieuse des e-mails automatiques est cruciale. Il est donc impératif de créer 
préalablement plusieurs modèles qui répondront de manière optimale aux 
différents besoins : confirmation de commande, notification d'expédition, invitations 
a des ventes privées, newsletters, enquête de satisfaction etc. Ces modèles devront 
respecter la charte graphique et indiquer clairement qu'il s'agit d'un e-mail 
automatique. 

 

TYPE DE CONTENU CANAL AVANTAGES OBJECTIFS PERIODICITÉ  

 

 

 

Newsletters 

 

 

 

 

 

E-mailing 

● Établir une 
communication directe avec 
notre public cible 
● Faire la promotion de nos 
dernières actualités 
● Accroître notre taux de 
conversion 
● Mettre en lumière nos 
autres contenus et 
renforcer notre présence 
sur les réseaux sociaux 

 

 

 

Fidélisation 

 

 

Pour le moment  

1 fois par semaine 

 

Invitations a des 
ventes privées 

● Accroître notre taux de 
conversion 
● Cultiver la fidélité de notre 
public cible en lui offrant 
des exclusivités 
● Encourager l'inscription à 
notre newsletter 

 

 

Fidélisation 

 

En fonction de notre 
actualité 
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         C/ Les médias (communiqué de presse) 
 

 

Le communiqué de presse, également désigné sous l'acronyme CP, représente un 
levier essentiel des relations médias visant à promouvoir une actualité ou un 
événement marquant de la vie de Blune, tel que le lancement d'une nouvelle 
collection. Son objectif premier est d'attirer l'attention des journalistes et de les 
convaincre que l'information mérite d'être diffusée dans leurs médias. 

Notre démarche vise à obtenir une couverture presse étendue et gratuite, 
contribuant ainsi à accroître la visibilité et la notoriété de Blune auprès notre cible. 

Pour atteindre cet objectif, le message du communiqué doit être à la fois pertinent 
et percutant, rédigé avec soin, et traditionnellement structuré autour de 
l'information fondamentale qui justifie la création du communiqué. Il doit également 
être accompagné d'un visuel respectant notre charte graphique, comprenant le logo 
de Blune ainsi que les coordonnées de l'entreprise. 

Nous enverrons donc des communiqués de presse à des journaux dont la ligne 

éditoriale se concentre autour de la mode féminine. 

 

 

TYPE DE CONTENU CANAL AVANTAGES OBJECTIFS 

 

Communiqué de presse 

 

Média 

● Attirer l’attention des journalistes et 
bénéficier de ce media pour que la 
marque Blune atteindre un plus large 
public et touche le plus grand 
nombre de personne 

 

Notoriété 
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D/ Les réseaux sociaux 
 

 
Nous avons porté une attention particulière aux quatre réseaux sociaux très 
populaires France, où en se trouve notre cible : les femmes et les jeunes mamans 
âgées entre 24 et 34 ans. Afin d'attirer de nouveaux prospects, accroître notre 
notoriété et fidéliser notre base de clients, nous mettrons en œuvre une stratégie 
basée sur une fréquence régulière de publication, l'utilisation de hashtags 
pertinents, et la création de contenus adaptés à notre public cible. Cette approche 
sera adaptée aux particularités propres à chacun de ces réseaux sociaux. 
 

 

1- Démographie et particularité 
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2-Type de contenu 
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3-Le principe de l’Hashtag # 

 
Les hashtags# jouent un rôle crucial dans l'optimisation du référencement d'une 
publication, mettant en avant les mots-clés pertinents associés. 
Ils permettent d’être visible sur les réseaux sociaux par une communauté susceptible 
d’être intéressée par votre publication. Ils offrent la possibilité à un large éventail 
d'utilisateurs d'accéder au contenu lié à ces mots-clés, indépendamment du fait qu'ils 
soient "amis" ou "followers" du compte utilisant ces hashtags. Pour renforcer notre 
visibilité, promouvoir notre marque et organiser notre contenu, nous intégrerons les 
hashtags suivants : 
 
 

Des exemples de Hashtags à mettre en avant de nos publications liées a 
Blune et sa tribu  La mode/ au 

vêtements 
L’Eco-
responsab
ilité 

Collection Collaboration MOOD 

#lavieenblune 
#bluneteam 
#miniblonde 
#minibrune  
#labandedeblune 
#bandofsisters 
#bluneinside 
#blonde 
#brune 
#girlsband    

#creation 
#frenchdesign 
#collection  
#combishort 
#robedelété 
#pantalon 

#madeinp
ortugal 
#ecorespo
nsable 

#toutcequibrille 
#drolesdedames 
#capsule 
#été2020 
#printemps 

#blunexcamil
ledecussac 
#collab 
#galerieslafa
yette  

#summermood 
#inspiration 
#quejetaime 
#chill 

 
 

Selon la plateforme, les pratiques d'utilisation des hashtags varient. 

 

• Sur Twitter, également connu comme "La maison mère de l’hashtag », où ce 
symbole a fait ses débuts, il est acceptable de l'utiliser, bien que cela ne soit 
pas recommandé. Nous nous limiterons ainsi à 1 ou 2 hashtags par tweet. 

• Instagram, quant à lui, est la plateforme idéale pour libérer les croisillons. Le 
nombre optimal de hashtags sur Instagram varie entre 9 et 15, avec une 
préférence commune pour le chiffre 11. Le placement revêt une importance, 
et bien que vous puissiez les incorporer dans la légende, la pratique courante 

https://www.instagram.com/explore/tags/lavieenblune/
https://www.instagram.com/explore/tags/bluneteam/
https://www.instagram.com/explore/tags/miniblonde/
https://www.instagram.com/explore/tags/minibrune/
https://www.instagram.com/explore/tags/labandedeblune/
https://www.instagram.com/explore/tags/bandofsisters/
https://www.instagram.com/explore/tags/bluneinside/
https://www.instagram.com/explore/tags/blonde/
https://www.instagram.com/explore/tags/brune/
https://www.instagram.com/explore/tags/girlsband/
https://www.instagram.com/explore/tags/creation/
https://www.instagram.com/explore/tags/frenchdesign/
https://www.instagram.com/explore/tags/collection/
https://www.instagram.com/explore/tags/madeinportugal/
https://www.instagram.com/explore/tags/madeinportugal/
https://www.instagram.com/explore/tags/toutcequibrille/
https://www.instagram.com/explore/tags/drolesdedames/
https://www.instagram.com/explore/tags/capsule/
https://www.instagram.com/explore/tags/blunexcamilledecussac/
https://www.instagram.com/explore/tags/blunexcamilledecussac/
https://www.instagram.com/explore/tags/collab/
https://www.instagram.com/explore/tags/galerieslafayette/
https://www.instagram.com/explore/tags/galerieslafayette/
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consiste à les ajouter à la suite du texte en les séparant d'un espace ou dans 
le premier commentaire. C'est la méthode que nous adopterons. 

 

• Sur Facebook, l'utilisation des hashtags n'est pas très répandue. Nous les 
incorporerons à la fin des publications en veillant à mettre en avant le mot-
clé de la publication (#concours ou #soldes). Nous nous limiterons à 1 ou 2 
hashtags par publication. 

 

• En ce qui concerne Pinterest, il est possible d'ajouter autant de hashtags que 
souhaité, et à n'importe quel endroit. Ils s'affichent dans la description de 
votre épingle et peuvent être masqués en fonction de leur longueur. 

 

 

 

4-Le Bad buzz 

 
Un Bad Buzz est un phénomène de réputation négative qui se propage initialement 
par le bouche-à-oreille et prend ensuite de l'ampleur sur internet, notamment via les 
réseaux sociaux. Cette situation peut avoir des conséquences durables et 
significatives sur la communication et l'image d'une entreprise. 
 
Il est donc essentiel, en face d'une telle situation, de ne jamais réagir impulsivement, 
mais plutôt de prendre le temps de réfléchir. Il est préférable d'observer la réaction 
de la communauté et d'apporter des informations complémentaires en 
conséquence. En l'absence de réaction de la communauté, une réponse courtoise 
peut être apportée, accompagnée de liens vers des éléments étayant cette réponse. 
 
Cependant, si le tort provient effectivement de la marque, il est impératif de se réunir 
rapidement pour élaborer une réponse et, si possible, proposer une solution afin de 
renverser la situation en faveur de Blune. 
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IV/ Territoires d’expression 
 

A/ Les thématiques de communication 
 
 
Afin de mettre en avant les valeurs de Blune, notre communication se construira 
autour de trois piliers éditoriaux qui nous sont chers : 

• Tendances Mode et Univers de Blune : 

-Présentation des dernières nouveautés et des collections en cours. 
 
-Mise en avant du concept du "Mooding" : une approche visant à exprimer son état 
d'esprit à travers ses choix vestimentaires. 
 
-Célébration du "Poetic Design," une expression artistique au cœur de notre identité. 

• La Famille : 

-Exploration des relations spéciales entre mamans et enfants. 
 
-Suggestions de tenues adaptées pour diverses occasions familiales (fête des mères, 
anniversaires, vacances, rentrée scolaire, Noël, etc.). 
 
-Proposition d'idées d'activités familiales pour renforcer les liens affectifs. 

• Mode Éthique et Responsable : 

-Promotion de la "Slow Fashion" : encourager une consommation raisonnée axée sur 
la qualité plutôt que la quantité. 
 
-Valorisation du "Made in Europe" : ce choix offre une combinaison d'avantages allant 
de la qualité des produits et des conditions de travail à l'impact environnemental 
réduit et à la proximité avec nos marchés cibles. 
 
-Encouragement à l'adoption d'une mode circulaire avec la promotion de la "Seconde 
Main" pour valoriser les articles préalablement utilisés. 
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Cette approche éditoriale vise à refléter l'engagement de Blune envers les tendances 
actuelles, les valeurs familiales et une mode éthique et responsable. 
 

 
 

B/ Le ton 
 
Notre démarche ne consiste pas à réinventer le ton utilisé par Blune lors de sa 
communication, mais plutôt à le reconnaître et à assurer que ce style soit cohérent 
sur l'ensemble de nos supports de communication. 
 
Les phrases dégagent un ton empreint de légèreté, de poésie et d'humour. Blune 
utilise des mots tels que "Poetic Design" pour décrire leur création, créant ainsi une 
atmosphère artistique et imaginative. L'idée de faire partie d'une "tribu" ajoute une 
touche de camaraderie et de lien social, renforçant le côté ludique du discours. En 
évoquant la mode pour les filles d'aujourd'hui qui revendiquent leur liberté, le ton 
devient affirmatif et moderniste, tandis que l'idée de jouer avec les modèles et les 
conventions suggère une attitude décontractée et non conventionnelle. Dans 
l'ensemble, le ton est positif, créatif et résolument libre. 
 
Pour mieux communiquer avec notre cible : 

• Nous emploierons le vouvoiement 
• Pour parler de notre entreprise nous utiliserons les mots ‘’nous’’ ou ‘’Blune’, 

cela ajoute une touche de camaraderie chère a Blune pour se sentir appartenir 
à notre tribu tout en se montrant ouvert aux nouveaux arrivants. 
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• Notre ton sera positif avec un coté décontracté, créatif et libre.  
• Nos phrases seront courtes et saupoudrées d’une touche d’humour et de 

légèreté notamment sur nos réseaux sociaux. 
• Nous pourrons, selon notre envie, notre ‘’mood’’ utiliser quelques emojis pour 

cadrer nos publications. 

 

C/ Les types de formats 
 
De la même manière que nous avons choisi les supports de communications pour 
s’adresser à notre cible, nous allons faire des choix concernant les types de formats 
à privilégier pour nos publications en fonction de nos thématiques. 
 
 Ils se déclinent en trois catégories : L’image, la vidéo et le texte.  
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Selon le contenu que l'on souhaite mettre en avant, la pertinence varie en fonction 
de la plateforme utilisée. 
 
L'image joue un rôle crucial sur les réseaux sociaux en capturant l'attention 
instantanée des utilisateurs. Elle est souvent le premier élément que les internautes 
voient lorsqu'ils parcourent leur fil d'actualité. Les images permettent de transmettre 
un message rapidement, de susciter l'émotion et d'exprimer visuellement l'identité 
d'une marque. Elles sont particulièrement efficaces pour présenter des produits, 
raconter une histoire ou partager des moments visuellement attrayants. 
 
La vidéo offre une expérience immersive et dynamique, permettant de transmettre 
des informations de manière vivante et engageante. Elle est idéale pour partager des 
histoires, présenter des démonstrations, lancer des produits et créer des connexions 
émotionnelles avec le public. La vidéo a l'avantage de capter l'attention sur une plus 
longue période, favorisant ainsi la rétention des informations. Sur les réseaux sociaux, 
elle est souvent utilisée pour des annonces, des tutoriels, des interviews, et elle 
contribue à renforcer l'impact global d'une stratégie de communication. 
 
Contrairement à une vidéo ou à un format audio, qui peuvent être consommés de 
manière passive, la consommation d'un contenu rédactionnel ne peut être qu'active, 
avec différents niveaux d'engagement. Le consommateur doit donc faire un effort de 
lecture plus ou moins conscient et plus ou moins exigeant du début à la fin du 
contenu. Les formats rédactionnels demandent donc un investissement supérieur. 
Le texte reste donc un élément clé pour fournir des informations détaillées, exprimer 
des idées et interagir directement avec le public. Les légendes, descriptions et 
commentaires accompagnant les images et les vidéos permettent d'ajouter du 
contexte, de raconter une histoire plus approfondie, et d'encourager l'engagement. 
Les publications textuelles sont également utilisées pour poser des questions, 
partager des informations écrites, et générer des discussions. Le texte contribue à la 
clarté du message et à la transmission d'informations précises sur les réseaux 
sociaux. 
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Voici un lien vidéo avec le détail des publications pour le mois de décembre 2023 

D/ Planning éditorial 
 

Une communication efficace nécessite une organisation rigoureuse. En effet, la 
publication aléatoire de contenus ne favorise pas la fidélisation d'une communauté. 
Il est donc essentiel de mettre en place un planning éditorial, tel que présenté ci-
dessous :  

  

 

Lien planning : https://calendar.google.com/calendar/u/0/r/month/2023/12/1 

20240129-1146-43.24
72551.mp4

 
 
 

En ce qui concerne le mois de décembre, nous avons établi pour Blune un calendrier 
de contenu conformément à notre charte éditoriale. Voici la fréquence des 
publications pour notre communication sur les différents canaux sélectionnés : 
 

https://calendar.google.com/calendar/u/0/r/month/2023/12/1
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Instagram : Une publication par jour, comprenant des rappels hebdomadaires 
des codes promo pour le concours du calendrier de l'Avent, des présentations de 
tenues et de collections, ainsi que des rappels d'articles du blog ou des newsletters. 

 
Facebook : Quatre publications par semaine, incluant l'annonce des concours, 

le poème du jour et des rappels du blog. 
 
Pinterest : Une publication par semaine le mercredi, présentant des épingles 

compilant les produits et les plus belles tenues de la semaine. 
 
Twitter : Une publication par semaine le mardi, dédiée au service après-vente 

(SAV) et au service client. 
 
Blog : Une publication par semaine le lundi, proposant des articles variés 

mettant en avant nos valeurs à travers différentes thématiques. Ce blog nous 
rapproche de notre tribu, conférant à Blune une dimension plus humaine, tout en 
contribuant à l'amélioration de notre référencement grâce au SEO. 

 
Newsletter : Une publication par semaine le jeudi, rappelant les différentes 

offres, promotions et nouveautés de la semaine. 
 
 
Afin d'illustrer nos propos, voici le détail jour par jour de notre planning 

éditorial pour le mois de décembre, incluant le contenu détaillé de nos publications 
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Ainsi, pour le mois de décembre, il est impératif de capturer l'esprit festif de 
Noël en instaurant une sorte de calendrier de l'Avent. Cela implique la mise à 
disposition quotidienne d'une série de codes promo jusqu'au 24 décembre. De plus, 
il est prévu de publier de manière régulière des articles hebdomadaires sur le blog 
de Blune, tous axés sur la thématique de Noël. 
 

Il devient vraiment essentiel d'organiser et surtout d'ajuster la communication 
en fonction de la saison afin de créer une connexion optimale avec la communauté 
que nous cherchons à établir. De plus, la possibilité d'ajouter des publications 
supplémentaires en fonction de l'actualité reste tout à fait envisageable. 
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V/ La charte iconographique 
 

A/ Logos 
 

1/ Le logo officiel 
 

 

 
 

2/ Les variantes autorisées 
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B/ Couleurs 
 
 

1/ Couleurs principales 
 

 

 
 
 
 

2/ Couleurs secondaires 
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C/ Typographie 
 
 
 

Titre 
 
Utilisation de la police Gist Light 
LOREM IPSUM 

 
Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing elit. 
Sed non risus. Suspendisse 
lectus tortor, dignissim sit 
amet, adipiscing nec, ultricies 
sed, dolor. Cras elementum 
ultrices diam. 
 
 

 
 

 
Corps de texte 
 
Utilisation de la police Open Sans Light 
 

LOREM IPSUM 
 
Lorem ipsum dolor sit 
amet, consectetur 
adipiscing elit. Sed non 
risus. Suspendisse lectus 
tortor, dignissim sit amet, 
adipiscing nec, ultricies sed, 
dolor. Cras elementum 
ultrices diam. 
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Manuscrit 
 
Utilisation de la police Freestyle script 
 

LOREM IPSUM 
 
Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing elit. Sed 
non risus. Suspendisse lectus 
tortor, dignissim sit amet, 
adipiscing nec, ultricies sed, dolor. 
Cras elementum ultrices diam. 
 

 
D/ Le packaging et les invitations 
 
 
 L'emballage pour les livraisons à domicile doit être épuré, tout en intégrant un 
ruban pour maintenir l'identité propre à Blune. Il est essentiel d'incorporer le logo de 
la marque sur l'emballage afin de le distinguer des autres colis. 
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Pour les achats effectués directement au magasin Blune, situé au 6 rue d'Amboise à 
Paris, il sera nécessaire de mettre à disposition des sacs en papier arborant les 
couleurs caractéristiques de la marque. 

 
  
En ce qui concerne les invitations à des événements privés, elles peuvent être 
envoyées soit par courrier électronique, soit sous forme non numérique par voie 
postale ou remises en magasin. Cependant, dans ce dernier cas, il est impératif que 
le papier cartonné utilisé soit fabriqué à partir de matériaux recyclables, afin de 
maintenir l'engagement de Blune envers le respect de l'environnement. 
 
Dans les deux situations, en respectant la charte graphique, ces invitations devront 
inclure : 
 

• Le logo de la marque, 
• La date et l'heure de l'événement, 
• Le nom de la personne invitée. 

 
 

 



Sur toute la collection automne/hiver
avec le code

LAVIEENBLUNE

Invitation Vente privée
Mère et fille

Le vendredi
 08 décembre 2023
de 14h00 a 18h00

Dans votre boutique située au
6 rue d’Amboise, Paris 2ème

Offre valable en boutique sur présentation de cette invitation et en ligne avec le code: LAVIEEENBLUNE

www.blune.fr

-40%



Contact presse : 
 Dide Bakouboula 

   Responsable communication                                                                             
didebakouboula@blune.fr                                                                   

0663294267 
 

COMMUNIQUÉ DE PRESSE 
                                      Paris, le 19 janvier 2024

                                                                                  
  
 
 
 
 
 
Blune et Lili Cabas réaffirment leur partenariat pour une nouvelle Collaboration Exclusive. 
 
C'est avec une grande excitation que les marques Blune et Lili Cabas annoncent aujourd'hui 
le renouvellement de leur collaboration exclusive, symbolisant l'union de deux univers 
créatifs pour offrir une expérience unique aux passionnés de mode. 
 
Cette nouvelle collaboration entre Blune et Lili Cabas promet une fusion élégante de styles distincts, alliant 
l'esthétique raffinée et le design poétique de Blune au savoir-faire de Lili Cabas en matière de maroquinerie 
féminine. Ensemble, ces deux marques emblématiques présentent une collection exceptionnelle qui incarne 
parfaitement l'alliance entre l'élégance intemporelle et la praticité contemporaine. 
 
Suite au succès retentissant de notre sac Ziggy en 2019, la collection capsule "Rock" résultant de cette 
collaboration propose une gamme de pièces uniques, allant des vêtements aux accessoires. Chaque article 
témoigne d'une synergie créative revisitant les classiques de la mode avec légèreté, poésie et humour. En 
associant l'expertise distinctive de Blune dans les coupes impeccables et colorées à la maîtrise de Lili Cabas dans 
l'utilisation intemporelle du cuir, cette nouvelle capsule promet une explosion de couleurs chic et très rock. 
 
Dans le cadre de cette collaboration, Blune et Lili Cabas réitèrent leur engagement envers la durabilité et l'éthique 
dans l'industrie de la mode. La collection capsule met en avant des matériaux respectueux de l'environnement et 
des pratiques de production responsables. 
 
La collection "Rock" issue de cette collaboration exclusive sera officiellement dévoilée lors d'un événement de 
lancement exclusif dans notre boutique située au 6 rue d’Amboise à Paris, le 14 février 2024. Les articles seront 
ensuite disponibles en édition limitée sur les sites Web respectifs de Blune et Lili Cabas, ainsi que dans certaines 
boutiques sélectionnées jusqu'au 1er mars 2024. 
 
Les fondatrices de la marque Blune, Laurence Bellon et Eve Ohana, ont partagé leur enthousiasme : "Nous 
sommes extrêmement fières de renouveler notre collaboration avec Lili Cabas en 2019. Au-delà du succès du sac 
Ziggy, nous avons découvert en Gaëlle Giard, sa créatrice, une femme adorable, chaleureuse et très créative. Elle 
incarne les valeurs de notre tribu, se battant avec détermination pour ce en quoi elle croit. Nous avons beaucoup 
appris de son expérience, nous la remercions sincèrement et sommes ravies de cette nouvelle collaboration. 
Notre précédente collaboration nous a ouvert de nombreuses portes, et de nombreux magazines de mode ont 
mis en avant notre marque."  
 
 
 
 
 
 
 
  

Ci-joint un lien pour plus d’informations et visuels HD 
https://www.instagram.com/p/ByCZRhTonrz/ 



« À propos », « Qui sommes-nous ? », « Notre histoire ». 
 

 

Qui sommes-nous ? 

 

Blune est une marque parisienne de prêt à porter crée en 2011 dont les 
créations s’adressent principalement aux femmes, aux jeunes mamans et à 
leurs enfants âgés entre 2 à 12 ans. 

 

 

Pourquoi BLUNE ? 

 

Il y a la brune, Laurence, et de l'autre côté, la blonde, Eve. Leurs cheveux, tel un poème, ne sont que la 
trame d'une amitié solide née sur les bancs de Penninghen. Les mêmes passions, les mêmes songes, 
la même connivence ; de cette alchimie naît Blune, une teinte encore inédite dans le monde de la 
mode. Une teinte qui se nuance davantage avec l'arrivée de Julie, une autre brune. 

 

Notre vision de la marque : Le Poetic Design 

 

Poètes du fil et de l'aiguille, Elles réinventent la mode, une 
merveille.  

Nous concevant des classiques réinventés, empreints d'une 
légèreté, d'une poésie et d'un humour subtils. Nos créations, 
elles la qualifient de Poetic Design, offrant ainsi aux mamans et 
aux enfants le sentiment d'appartenir à une tribu. C'est une 
mode pour les filles d'aujourd'hui, celles qui refusent toute 
imposition, celles qui revendiquent le droit d'être mère et femme 
simultanément. Des filles qui jonglent avec les modèles et 
bravent les conventions. 



 

Nos engagements, nos valeurs et nos promesses 

La nature est une source infinie d'inspiration pour Blune, c'est pourquoi nous 
nous engageons à minimiser notre impact sur l'environnement. Des choix 
éthiques dans la sélection de matériaux durables aux pratiques de production 
respectueuses, notre responsabilité environnementale guide notre chemin 
vers un avenir plus durable. Nous souhaitons garantir une bonne qualité sur 
nos collections et confectionner des vêtements intemporels et solides, nous 
privilégions le slow fashion. Les produits de la marque sont fabriqués proche de 
chez nous, au Portugal. Chez Blune, nous croyons en la responsabilité sociale et 
environnementale, tout en encourageant la diversité et la liberté d'expression à 
travers nos créations. 

 

Le positionnement 

 

Laissons plutôt leurs vêtements se faire les messagers. Observez, choisissez, essayez. Promenez-vous 
sur ce site ou poussez la porte de notre boutique située au 6 rue d’Amboise, Paris 2ème ou dans l’un de 
nos points de vente partenaires. Là où chaque pièce raconte une histoire et où chaque cliente fait 
partie intégrante d'une aventure empreinte de poésie et de style. 

 



˂H1˃Les Collections Saisonnières 2023 
de Blune : Poétic design et Élégance Tout 
au Long de l'Année 
 

C'est le moment de revisiter notre année 2023 et de vous exprimer notre 
reconnaissance pour la confiance que vous avez placée en nous, ainsi que pour 
l'inspiration que représente notre tribu à nos yeux. Afin de vous exprimer notre 
gratitude, Blune, la marque qui s'adapte à vos humeurs et revisite nos classiques 
avec une touche d'humour et de poésie, vous présente un récapitulatif des 
collections pour les quatre saisons de l'année 2023. Partez à la découverte des 
tendances mères-filles incontournables qui ont marqué votre parcours du 
printemps à l'hiver, et (re)découvrez comment Blune redéfinit la mode saisonnière 
avec des pièces exceptionnelles conçues pour vous : femmes, jeunes mamans et 
vos enfants. 

 

˂H2˃ Collection Printemps : L'Éclosion de la Couleur 

 
Le printemps est synonyme de renouveau, et les collections de Blune pour cette 
saison captent l'essence de la nature qui renaît. Des tons pastel doux aux motifs 
floraux délicats, les vêtements printaniers de Blune vous enveloppent dans une aura 
de fraîcheur et de légèreté. Explorez des pièces qui vous permettent de passer sans 
effort des journées ensoleillées aux soirées douces. 

Nous avons sélectionné un ensemble de vêtements issue de nos collections 
printemps : 

-Pantalons, jupes, t-shirt à manches longues, robes fleuries, chemisiers, hauts à 
manches courtes, vestes légères, tenues assorties mère-fille. 

 

 

 

 

 

Notre collection printemps 

Meta description de l’image : 
Balise Alt : Deux femmes assises cote a cote : une blonde portant un 

ensemble ‘’t-shirt à manches longues vert opaline et un pantalon 
jaune beurre frais’’ + une brune portant ‘’un t-shirt imprimé flamant 

rose et un short jean’’ 



˂H2˃ Collection Été : Élégance Estivale 
 

Pour l'été, Blune présente des collections qui célèbrent l'élégance décontractée. Des 
robes aérées aux combinaisons chic, chaque pièce est conçue pour allier style et 
confort par temps chaud. Les couleurs vives et les tissus légers font de la collection 
estivale de Blune un choix idéal pour rester à la mode même sous le soleil éclatant. 

Nous avons sélectionné un ensemble de vêtements issue de nos collections été : 

- Maillots de bain, robes légères d’été, shorts et jupes, t-shirt, combinaisons sans 
manches, chapeaux et lunettes de soleil, sandales et chaussures ouvertes, tenues 
assorties mère-fille. 

 

 

 

 

 

 

 

˂H2˃ Collection Automne : Chaleur et Douceur 
 

Lorsque les températures commencent à baisser, la collection automne de 
Blune prend le relais avec des tons riches et des textures chaleureuses. Manteaux 
colorés, pulls douillets, et accessoires bien pensés vous permettent de rester 
élégant tout en vous protégeant du froid. Les créations automnales de Blune sont 
une déclaration de mode qui marie confort et style. 

Nous avons sélectionné un ensemble de vêtements issue de nos collections 
automne : 

- Pantalons, leggings chaud, pulls à col roulé, cardigans chaud, robes longues, 
chemisiers, blouses, Manteaux, vestes en cuir, tenues assorties mère-fille, 
accessoires automnaux : écharpes, foulards chauds, bonnets, chapeaux et gants. 

 

 

Notre collection été 

 
Meta description de l’image : 

Balise Alt : Une splendide jolie jeune femme sur une jolie plage 
portant la ‘’robe sunlight’’’ 

Notre collection automne 

Meta description de l’image : 
Balise Alt : Une femme portant un ensemble jean, pull Rainbow rouge 

et manteau ambre Blune automne en coton bio. 



˂H2˃ Collection Hiver : Le sourire fait fondre la glace 
 

Blune termine l'année en beauté avec une collection hivernale qui défie le 
froid avec un sourire incomparable. Des manteaux vintages aux pulls moelleux, 
chaque pièce est conçue pour vous envelopper de chaleur tout en restant fidèle à 
notre univers ludique teinté de raffinement. Les détails méticuleux et les coupes 
impeccables font de la collection hivernale de Blune un choix incontournable. 

Nous avons sélectionné un ensemble de vêtements issue de nos collections hiver : 

- Robes en tricot, pantalons doublés, pulls en laine ou en cachemire, pulls de 
noël, doudounes, parkas élégantes, manteaux d’hiver, tenues assorties mère-fille, 
accessoires chauds : écharpes, bonnets, gants chauds. 

 

 

 

 

 

˂H2˃ Où Trouver les Collections Saisonnières 2023 de 
Blune 

 
Explorez les collections des quatre saisons de l'année 2023 de Blune sur notre site 
officiel ou dans notre boutique à Paris. Chaque pièce est soigneusement conçue 
pour vous offrir une expérience de mode complète tout au long de l'année. 
Découvrez comment Blune redéfinit la mode saisonnière avec des créations qui 
allient qualité, style et confort. 

En conclusion, les collections des quatre saisons de l'année 2023 de Blune 
incarnent l'essence même du mooding, nous nous habillons en fonction de nos 
humeurs, de nos envies. Découvrez comment nous transformons chaque saison en 
une occasion de s'exprimer avec style, humour et poésie. 

 

 

 

Notre collection hiver 

Meta description de l’image : 
Balise Alt : Une femme portant un ensemble jean, pull Rainbow rouge 

et manteau ambre Blune automne en coton bio. 

Voire toutes nos capsules et nos collections 

Meta description de l’image : 
Balise Alt : Une mère et sa fille portant des vêtements assortis, tout 
droit sorti de notre capsule spéciale’’ mère- fille-se tenir à carreau’’. 



A/ Le SEO : Tableau des mots clés 
 

Mots-clés 
SEO 

Génériques De 
marque 

Spécifique 
d’information 

Spécifique 
d’intention 

Spécifique 
local 

Longue traine 

 Robe, jupe Blune Collection été 
2023 

Ou trouver les 
collections 

saisonnières 

Boutique à 
Paris 

Tenues assorties 
mère-fille 

 Pantalon, 
Vêtement 

Poetic 
design 

Collection 
automne 2023 

Acheter 
vêtements 
mère fille 

paris 

Blune Paris Shopping entre 
maman et enfant 

 Mode, 
tendance 

Tribu de 
Blune 

Collection 
printemps 

2023 

Trouver 
boutique 
créateur 

paris 

 Prêt à porter 
femme France 

 Enfant Mooding Capsule   Vêtement en coton 
bio 

 Chemisier Mode Paris Comment 
créer des look 
maman filles ? 

  Collection capsule 
spéciale mère fille 

 

Voici quelques exemples de mots-clés présents dans cet article dans le cadre de 
notre stratégie de référencement SEO. Les mots-clés en gras et italiques sont ceux 
présents dans notre article de blog. 

 

B/ Le SEO : Outils recommandés 
 

En plus des mots-clés, Blune pourrait ajouter à sa liste de SEO, des outils lui 
permettant d’optimiser davantage son SEO de façon organique tels que : 
-Google ADS 
-Google Analytics 
-Google Search Console 
-Google My Business  
Cela permet de mieux localiser la boutique et les revendeurs ainsi que d’avoir un 
bon référencement naturel de Google.  

 

 



Découvrir nos collections 

Blog n°52 

Le 31 DEC 2023 

Les Collections Saisonnières 2023 de Blune : 
Poétic design et Élégance Tout au Long de l'Année 
 

C'est le moment de revisiter notre année 2023 et de vous exprimer notre reconnaissance pour la 
confiance que vous avez placée en nous, ainsi que pour l'inspiration que représente notre tribu à 
nos yeux. Afin de vous exprimer notre gratitude, Blune, la marque qui s'adapte à vos humeurs et 
revisite nos classiques avec une touche d'humour et de poésie, vous présente un récapitulatif des 
collections pour les quatre saisons de l'année 2023. Partez à la découverte des tendances mères-
filles incontournables qui ont marqué votre parcours du printemps à l'hiver, et (re)découvrez 
comment Blune redéfinit la mode saisonnière avec des pièces exceptionnelles conçues pour vous : 
femmes, jeunes mamans et vos enfants. 

 

Collection Printemps : L'éclosion de la Couleur 

 
Le printemps est synonyme de renouveau, et les collections de Blune 

pour cette saison captent l'essence de la nature qui renaît. Des tons pastel doux 
aux motifs floraux délicats, les vêtements printaniers de Blune vous enveloppent 
dans une aura de fraîcheur et de légèreté. Explorez des pièces qui vous 
permettent de passer sans effort des journées ensoleillées aux soirées douces. 
Nous avons sélectionné un ensemble de vêtements issue de nos collections 
printemps : 
 
-Pantalons, jupes, t-shirt à manches longues, robes fleuries, chemisiers, hauts à 
manches courtes, vestes légères, tenues assorties mère-fille. 
 
 

Collection Été : Élégance Estivale 

 

Pour l'été, Blune présente des collections qui célèbrent l'élégance 
décontractée. Des robes aérées aux combinaisons chic, chaque pièce est 
conçue pour allier style et confort par temps chaud. Les couleurs vives et 
les tissus légers font de la collection estivale de Blune un choix idéal pour 
rester à la mode même sous le soleil éclatant. 

Nous avons sélectionné un ensemble de vêtements issue de nos 
collections été : 

-Maillots de bain, robes légères d’été, shorts et jupes, t-shirt, combinaisons sans 
manches, chapeaux et lunettes de soleil, sandales et chaussures ouvertes, 
tenues assorties mère-fille. 

Deux femmes assises côte à côte : une blonde portant 
un ensemble ‘’t-shirt à manches longues vert opaline et 
un pantalon jaune beurre frais’’ + une brune portant 
‘’un t-shirt imprimé flamant rose et un short jean’’ 

Une splendide jolie jeune femme sur une jolie 
plage portant la ‘’robe sunlight’’ 



Découvrir nos collections 

Découvrir nos collections 

Collection Automne : Chaleur et Douceur 

 

Lorsque les températures commencent à baisser, la 
collection automne de Blune prend le relais avec des tons riches et des 
textures chaleureuses. Manteaux colorés, pulls douillets, et accessoires 
bien pensés vous permettent de rester élégant tout en vous 
protégeant du froid. Les créations automnales de Blune sont une 
déclaration de mode qui marie confort et style. 
Nous avons sélectionné un ensemble de vêtements issue de nos 
collections automne : 
 
- Pantalons, leggings chaud, pulls à col roulé, cardigans chaud, robes 
longues, chemisiers, blouses, Manteaux, vestes en cuir, tenues assorties 
mère-fille, accessoires automnaux : écharpes, foulards chauds, bonnets, 
chapeaux et gants.  
 
 
 
Collection Hiver : Le sourire fait fondre la glace 

 

 

Blune termine l'année en beauté avec une 
collection hivernale qui défie le froid avec un sourire 
incomparable. Des manteaux vintages aux pulls moelleux, 
chaque pièce est conçue pour vous envelopper de 
chaleur tout en restant fidèle à notre univers ludique 
teinté de raffinement. Les détails méticuleux et les coupes 
impeccables font de la collection hivernale de Blune un 
choix incontournable. 
Nous avons sélectionné un ensemble de vêtements issue 
de nos collections hiver : 
 

 
 
 

- Robes en tricot, pantalons doublés, pulls en laine ou en cachemire, pulls de noël, doudounes, parkas 
élégantes, manteaux d’hiver, tenues assorties mère-fille, accessoires chauds : écharpes, bonnets, gants 
chauds.  
 
 
 
 
 
 

Une femme portant un ensemble jean,  
pull Rainbow rouge et  
manteau ambre Blune automne en coton bio. 

Une petite fille habillée chaudement,  
elle porte un jean doublé, un pull en laine, une veste, 
une écharpe et un bonnet de notre collection ''filer à l'anglaise'' 



Découvrir nos collections 

Où Trouver les Collections Saisonnières 2023 de Blune 

 
Explorez les collections des 
quatre saisons de l'année 
2023 de Blune sur notre site 
officiel ou dans notre boutique 
à Paris. Chaque pièce est 
soigneusement conçue pour 
vous offrir une expérience de 
mode complète tout au long 
de l'année. Découvrez 
comment Blune redéfinit la 
mode saisonnière avec des 
créations qui allient qualité, 
style et confort. 

En conclusion, les collections 
des quatre saisons de l'année 
2023 de Blune incarnent 
l'essence même du mooding, 
nous nous habillons en 
fonction de nos humeurs, de 
nos envies. Découvrez 
comment nous transformons 
chaque saison en une 
occasion de s'exprimer avec 
style, humour et poésie. 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Une mère et sa fille portant des vêtements assortis, tout droit sorti de notre capsule spéciale’’ mère- fille-se tenir à carreau’’. 
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